
 * )1401آبان ماه  11تا  4(وداشت هفته پدافند غيرعاملنك* 

 
  ؛)قسمت اول(پدافند غيرعامل و جنگ رسانه

ا، به ه ها براي تضعيف كشور هدف و بهرهگيـري از توان و ظرفيت رسانه هاستفاده از رسان: جنگ رسانه 
   .منظور دفاع از منافع ملي مي باشد

در الگوي مدرن امنيت ، رسانه ها با ايجاد تحـول در باورهـا ،ارزش هـا، اعتقادات ،تصاوير ،ادراك و ذهنيات 
اين وضعيت باعث شده تا پيام ها ، نمادها ، اخبار . جامعـه زمينـه را بـراي اقنـاع و پـذيرش فراهم مي كند 

را بلكـه حتـي مهمتـر از آن ادراك مردم از  رسانه ها نه تنها واقعيت. و اطلاعات اهميت خاص پيدا كند 
  واقعيت را نيز تغييرمي دهد ، 

بگو نه اي كه بر خي از انديشمندان معتقدند كه رسانه هـا، حـا كم يـت و قدرت تعيين سر نوشت انسان ها 
  . ندرا از آنان سلب و در اختيار خود قرار گرفته اند و بر انديشه ، ادراك واحساس افراد مسلط شده ا

  
  ا در تبليغات ه هاهميت رسان

ا نميتوانند به مردم بگويند ه هدر ميان صاحب نظران علوم سياسي اين نكته روشن است كـه اگـر چـه رسان
ا گزارش ميشود و در ه هچگونه بينديشند اما به مردم ميگوينـد كـه به چه بينديشند آنچه توسط رسان

وت گذاشته ميشود گرچه ممكن است بـراي هميشـه فراموش دستور كـار مـردم قرار ميگيرد آنچه مسك
   .نشود اما ممكن اسـت در مـوقعي كـه سـخت مـورد نيـاز اسـت در دسترس عموم مردم قرار نگيرد

يا سياسي كه ريشة  كنند فرد كمكم به اين ارزش اجتماعي ا ارزشهاي اجتماعي را ديكته ميه هامـروزه رسان
. اي همگاني نهفته استه هشـود ريشـه اي كـه در تبليغـات منظم رسان ميرو  بيند روبه آن را نمي

اعتقادات جديد اين است كـه واقعيتـي جز، واقعيتي كه توسط وسايل ارتباط جمعي خلق مـي شـود وجـود 
 خـارجي ندارد و يا اگر وجود خارجي دارد مفهومي نـدارد و ايـن مفـاهيم بـر اسـاس مراودات و ارتباطات در
جامعه بصورت قراردادي حـاكم مـي شـود يعنـي آن چيزي كه به آن زشت، زيبا، خوب و بد ميگوييم 

  آيد  بر اثر ارتباطات در جامعه بوجود مي چيزهاي قراردادي است كه 
مهمترين دستاورد وسايل جديد ارتباطي بـراي تبليغ، سرعت، مداومت پيامهاي تبليغي و فراگير بودن آن 

بيان و  اني در سطح جهان و بالاخره فراهم آمدن شكل ها و قالب هاي كـاملاً متنـوع بـرايبـراي مخاطبـ
  باشد  القاي يك مطلب واحد مي

  
  
  
  
  
  

  



 * )1401آبان ماه  11تا  4(وداشت هفته پدافند غيرعاملنك* 

 
  ؛)قسمت دوم(پدافند غيرعامل و جنگ رسانه

  
  برنامه دفاع غير عامل در رسانه ها 

ـا بايسـتي بـراي انجام وظيفه مهمي كه در دفاع ه هرسانا در دفاع غير عامل نقش اساسي دارند و ه هرسان
همچنين داشتن آموزشهاي منظم و مداوم براي . غير عامل بعهده دارنـد برنامـه ريـزي اجرايـي داشته باشند

كاركنان رسـانه ها و گذراندن دوره هاي آموزشي براي دست اندركاران رسانه ها امري جدي و ضروري است 
  .موثر خويش را ايفا نمايند هداف اصول و مباني دفـاع غيـر عامـل نقـشتا در راستاي ا

دفاع غير عامل كليه .رسانه ها در دفاع غير عامل نيازمند داشتن آمادگي اطلاعـاتي و عمليـا تي هستند
اقداماي محسوب مي شـود كـه بـدون بكـارگيري ابزار نظامي براي كاهش صدمات و خسارات و تهديـدات 

) قبل هنگام و بعد از تهديد( ,در شرايط تهديد . خـارجي و افزايش پايداري ملي بكار برده مي شوددشـمن 
  :رسانه ها رسالت متعددي بعهده دارند

 شناخت تهديدات دشمن .1

 ارزيابي ازخطرات و خسارات كشور در صورت بروز تهديد .2

 راهكارهاي مقابله با تهديدات دشمن .3

 به مردم در هر شرايط ممكنپايدار كردن جريان اطلاع رساني  .4

 پيش بيني و بكارگيري تمهيدات ارتباطي لازم در شرايط اضطراري .5

 تقويت وحفظ انسجام ملي در برابر دشمنان .6

 افزايش آگاهي هاي عمومي مردم پيرامون دفاع غير عامل .7

 بكارگيري شيوه هاي اطلاع رساني در شرايط بحران  .8

 
 

مقابله با تهديـدات دشـمن و افـزايش پايداري ملي را با پيش بيني قبلي رسانه ها در دفاع غير عامل برنامه 
در چنـين شـرايطي مديريت رسانه، با سه رأس مثلثي كه خـود در درون آن قـرار . بـه اجـرا مـي گذارنـد

   بري، مديريت و مردمره: دارتبـاط مداوم دار  گرفتـه
رسانه ها با مفهوم تهديد .از خطــرات آن در جامعــه استوظيفــة رســانه تشــخيص تهديــد و ارزيــابي 
يكي از دغدغه هاي دست اندركاران مسئول و دلسوز هر  عليه منافع ملي آشنايي نزديك دارند و همـواره

تهديد شناسي امر روزانه رسانه هاسـت و رسـانه هـا بصورت . رسانه اي مقابلـه بـا تهديدات دشمنان است
و حوادثي روبرو هستند كه ميتواند توسـط دشـمنان طراحي و يا به نفع دشمن نتيجه گيري مداوم با واقايع 

  .شود
 - جنگ رسانه اي .در دنياي امروز تهديدات به اشكال گوناگون و بيسابقه و غافلگيركننـده در آمده است 

هـا بصـورت جنـگ رواني از جمله تهديدات نرم هستند كـه رسـانه  -جنـگ فرهنـگ  -جنگ اقتصـادي 



در .مسـتقيم و غيـر مستقيم در آن حضور دارند و وظيفه مقابله نيـز در همـين چـارچوب و ابـزار نهفته است
  چنين شرايطي رسانه ها با تهديد و بحران آشنايي نزديك دارند

ضرورت “ دفـاع در برابـر تهديدات دشمن”از منظر دفاع غير عامل يكي از نخسـتين مشخصـه هـاي  
دگي و به روز بـودن دسـت انـدركاران رسـانه است،آشنايي با جنگ نرم و ابعاد گسترده آن و بكارگيري آما
  .اي مقابله براي حفظ امنيت كشوراز جمله كارهاي اساسي در حوزه رسانه هـا محسـوب مـي شوده هرا
مردم در شرايط بحران  ومين مشخصه مورد انتظار دفاع غير عامل از رسانه ها عدم قطع ارتباطي رسانه باد

به ايـن معنـي كـه رسـانه هـا همـواره بايستي بتوانند ارتباط خود را با مردم حفظ كـرده و در هنگـام  .است
  .داطي و اخلال در اطلاع رساني نشونحملـه دشـمن ضربه پذير نبوده و دچار قطع ارتب

رسـاني از طريق پيش بيني كانال هاي  همچنين پيش بيني ابزارها و امكانات لازم براي تـداوم اطـلاع
ارتبـاطي متعـدد و مـوازي، بسـيج كـردن دسـت اندركاران و تعيين مأموريت آنهادر شرايط ويـژه، تهيـه 

بيني  مـواد محتـوايي بـراي شرايط بحران و تهيه برنامه هاي الگو و نمونه شرايط بحـران و تهديـد، پـيش
سرعت عمل و مانورهـاي آمـادگي خبـر رساني و اطلاع رساني در شرايط  ,امكانات و ابزارهاي فني لازم 

  .بحران
  

  :تهديدات را از چند زاويه مورد بررسي قرار مي دهند  رسانه ها
 ماهيت تهديدات - 1

 آرايش امكانات و عوامل انساني - 2

 آمادگيها و پيش بيني هاي لازم و ضروري - 3

 عوامل تهديد - 4

 درجه بندي بحران و تهديد - 5

 مردم و مسئولين واكنش هاي - 6

 
 
 
  
  
  
  
 
  
  
  
 
 



 * )1401آبان ماه  11تا  4(وداشت هفته پدافند غيرعاملنك* 

 
  ؛)قسمت سوم(پدافند غيرعامل و جنگ رسانه

  
رسانه هاي آمريكايي و اروپايي نقش ويژه اي را بعهده , سپتامبر به برجهاي نيويورك 11در جريان حمله 

تبديل . ها انجـام شـدداشـتندو پـس از آن نيـز بحـث هـاي مهمـي پيرامون ابعاد مسئوليت و وظايف رسانه 
آمريكا با كمك  .واقعـه بـه يـك تهديد جدي و چگونگي مقابله با آن در حوزه رسـانه هـا صـورت پـذيرفت

رسانه ها پوشش خبـري و تفسـيري كـم نظيـري را بـه اجـرا گذاشت و در يك برنامه دفاع غير عامل وارد 
د شده را به يك برنامه عملياتي حملـه بـر عليـه ميـدان امنيتـي كشـورها شـد و توانست تهديد ايجا

اگرچه برنامه حمله نيز توسط آمريكاييان طراحي شده بـود امـا اگر بخواهيم نظريه . ( دشـمنان تبديل نمايد
آنها را بپذيريم كه اين يك حمله تروريسـتي عليـه امنيـت ملي آمريكا بوده است باز ميتوانيم شاهد باشيم 

به كمك رسـانه ها يك برنامه تهديد عليه خود را به يك برنامه دفاع غيـر عامـل بـا  كه آمريكاييان
  .افكار عمومي جهان فراهم كرده و بعد از آن نيز بصورت يك برنامه حمله بـه دشمنان تبديل شد پشـتيباني

افكار عمومي و گيـري آشـكار در انتقـال اخبـار و دفـاع از امنيـت ملـي آمريكـا و هماهنگ سازي  جهت
  .بسياري از نتايج حاصل از اين واقعه همـه در رسانه هاي آمريكا شكل گرفت

رفتار رسانه هاي آمريكايي جزئي از برنامه هاي از قبل پـيش بينـي شـده است كه در نقش ووظايف رسانه 
ي در سطح جامعه ها ي خود از قبل تعريف شـده اسـت ايـن واقعيت كه رسانه ها مي توانند وفاق و همبستگ

را تقويـت نمايند و براي تقويت اهداف و جريان هاي مورد نظـر تـلاش نماينـد ، بـراي همة ملتها يا 
  .كشورها، امكان پذير ميباشد و برنامه هـاي تنظـيم شـده قبلـي ميتواند مسير آينده را روشن نمايد

  
 چنين برنامه گروهـي امري ضروري است و ضرورت داشتن برنامه دفاع غير عامل در هر يك از رسانه هـاي

همراهي با مردم و خدمت به كشور در . اي با آمـوزش دسـت انـدركاران و پرسـنل رسانه تكميل مي شود
همچنين . موقعيت هاي بحراني و تهديد عليه امنيت ملي از جمله ضـرورت هـاي ايـن برنامـه ريـزي است

و بحران و روشن بودن وظيفه هر يك از همكاران رسانه امري تنظيم دستورالعملها براي شرايط تهديد 
  .ضروري است

در هنگام پديدار شدن بحرانها ،هماهنگي بـا اداره كننـدگان حكومـت و اطـلاع از سياســت هــاي 
دولتمـردان و جلــوگيري از تعــارض و تعــدد آراء ضرورتي اساسي است و در برنامه دفاع غير عامل انتظار 

  .هبران جامعه پيش بيني شده باشدد چگونگي ايـن هماهنگي با مسئولين و رميرو
حفظ اعتماد عمومي مردم به رسانه ها در شرايط تهديد و بحران از ديگر اهداف برنامه دفاع غير عامل در 

اگر اعتماد مردم به رسانه هاي خودي كاسته شود آنگاه رسانه هاي دشمن فرصت مي يابند با . رسانه هاست
مخـاطبين در بحران ها بايد . شايعه سازي و دروغ پردازي اذهان عمومي را دچار اخـتلال و آسـيب نماينـد

   .به رسانه ها اعتماد داشته باشند
  



رسانه ها بايستي از يك بانك اطلاعاتي منسجم حمايتي برخوردار باشـند و اطلاعات مورد نياز در زمينه 
ويري و صوتي و مكتوب و تحليل ها و اخبار و گزارش هاي لازم به تهديدات ايجاد شده دشمن و مواد تص

صورت هماهنگ و با پوشش مناسب در اختيار رسانه ها قرارداشته باشد تا رسانه ها بتوانند در برنامه دفاع 
  .غير عامل بخوبي عمل نمايند

  
ين بيش از گذشته به رسانه ا ابتكـار عمـل را در دسـت مـي گيرنـد و مـردم و مسئوله هدر بحران ها، رسان

اي بالايي  لذا برنامه دفـاع غير عامل در رسانه ها به ظرفيتها و قابليتهاي حرفه. ها نيازشان افزايش مي يابد
  نياز دارد 

در شرايطي تهديد نظم اجتماعي كاسته شده و عدم ارتباط مناسب افراد و كاسته شدن كارايي نهادها و 
چيز در جاي خود قرار نداشته باشداما با داشتن برنامه پيش  شود هيچسردرگمي هاي مختلف موجب مي 

  .بيني قبلي لازم نيسـت آزمون و خطاهاي متعدد صورت گيرد
  

شيوه اداره رسانه ها در شرايط بحران و تهديد از تجربيات زيادي بهرمنـد است و بصورت شناخته شده اي 
مي كمتر به اين مهم پرداخته شده است اما تجربـه بحـران اسلا در ايـران. در جهان مـورد توجـه قـرار دارد

هـاي انقـلاب اسلامي و جنگ ها و تهديدات گوناگون دشمنان در طول سـي سـال گذشـته براي اداره 
  .كنندگان روزنامه ها قابل بازيابي و بررسي است

  :رسانه ها در شرايط بحران به طرق زير ميتوانند عمل نمايند
  رويارويي با تهديدات و بحران هاي پيش دستورالعملها و اطلاعات مرتبط با آمـادگي مـردم بـرايانتشار 

 آمده

  آموزش عمومي براي مقابله با تهديدات و بحران ها 

   اضطراب و افزايش آرامش فكري مردم انتشار اطلاعات صحيح دربارة شدت و ميزان رويـداد و كـاهش 

  اجتماعي دولتمردان بـه منظـور ايجـاد وفـاقحمايت از اقدامات دولت و 

  تسريع در عمليات نجات و رسيدگي به وضعيت آسيب ديدگان 

  پايدار نمودن مردم به زندگي جمعي و ترغيب روحيه ملي 

 ايجاد انسجام اجتماعي 

 عدم بزرگنمايي مشكلات و حوادث 

 تداوم برنامه اطلاع رساني و ارتباط با مردم 

  قبل از وقوع تهديد و بحرانفعاليت اطلاع رساني 

 كاهش مشكلات ارتباط مستقيم با مردم و مسئولين و انتقال نظرات طـرفين بـراي 

 غير عامل را افزايش مي دهد تهيه طرح تهديد نمونه و مثالي در رسانه ها آمادگي برنامه دفـاع. 

 اي خبري و اطلاع رساني براي شرايط بحرانه هسازماندهي گرو 

  
 



 * )1401آبان ماه  11تا  4(هفته پدافند غيرعاملوداشت نك* 

 
  ؛)قسمت چهارم(پدافند غيرعامل و جنگ رسانه

  
  اي ابزارهاي رسانه
اي مـورد اسـتفاده در عمليـات روانـي جهت انتقال پيام هستند كه به پنج ه هاي همان رسان ابزارهاي رسانه

) نوشتاري(مطبوعات ، خبرگزاريها، )عادي و ويژه(، راديو )عادي، خبـري و ويژه(دسته عمده شامل تلويزيون 
و اينترنت تقسيم ميشوند و هر كدام قابليتهاي مؤثري در امر انتقال پيـام دارنـد و بـه طور مجزا قادر به 

   .اجراي بخشهاي تأثيرگذار هستند
اين ابزارها به دليل برد زياد و فراگير بودن، در تلقين و القـاي تحليـل هـا، اخبار سياسي و اجتماعي 

   .رين تأثرگذاري را بر طرز فكـر و اراده مخاطبان دارندهدفمند، بيشت
ا با انبوه اطلاعاتي كه انتقال ميدهند به يكي از ابزارهاي شـاخص تأثيرگذار بر افكار عمومي تبديل ه هرسان

از اينرو كشورها به . گشته و پيچيدگي و فراگير بودن آنها، مقابلـه با تأثيراتشان را دشوار ساخته است
رتهـاي بزرگ با شناخت اين كاركرد و ديگـر كاركردهـاي جـذاب رسـانه هـا، در بـه كارگيري خصوص قد

   .آنها ترديد به خود راه نميدهند
جنگ هاي نوين، بشدت نيازمند تأييد افكار عمومي مي باشند بهمين دليل در طراحي عمليات هاي رواني ، 

هاي نوين، استراتژي رسانه اي، كم اهميتتر از استراتژي  در جنگ. رسانه ها كاركرد ويژه اي پيدا كـرده انـد
هـاي نظـا مي بشمار نمي آيند؛ در واقع پس از جنگ سرد، مفاهيم و استراتژي ها تغيير يافته اند ديگر هر 

مي باشد اشاره اي مستقيم به كاربرد رسانه  .... آنچه تحت عنوان جنگ سرد ، جنـگ روانـي ، پروياگانـدا و
نورمن دنزين و داگـلاس . است كه در رسانه ها براي تغيير وجود دارد و اين بدليل ظرفيت بالاييها دارد 

كلنـر، اعتقاد دارند كه رسانه هاي جمعي نظير تلويزيون، انديشـه هـا و كـنش هـاي افراد را همانند مناسك 
مل ارزش ها و هنجارها و و اسطوره هاي سنتي، نظم مي بخشـند و افـراد را در يك بافت اجتماعي كه شا

نقش هاي اجتماعي مـي باشد قرار مـي دهنـد و آنهـا را يك پارچـه مـي سـازند در اقتصـاد، فرهنـگ و 
  .سياست، افراد، هويت خود را از طريق وسايل ارتباط جمعي بدست مي آورند
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  ؛)پنجم قسمت(پدافند غيرعامل و جنگ رسانه

 
  جنگ رسانه در فضاي سايبر

، )چت( ، وب سايت ، وبلاگ، تالار گفتگو)پست الكترونيكـي( اينترنت شش سرويس اصلي به نام هاي ايميل
هر يـك از فنـاوري هـاي .ساير سرويس هـا از تركيب اين شش فناوري ايجاد شده اند. فروم و يوز نت دارد

يك محيط .بهره برداري در جنگ هاي اينترنتي و برانداري نرم دارنداينترنتـي قابليت هاي ويژه اي براي 
   .تالار گفتگو همه امكانات چند رسانه اي را برا ي جاسوسـي اينترنتي را دارد

  وبلاگ
وبلاگ ها از رسانه هاي مورد توجه سازمان هاي جاسوسي از جمله سـيا هستند ، مسئولان اطلاعات امريكا 

آمـدي بـراي ارتقـاي فعاليت هاي جاسوسي مي دانند و بر اين باورند كه وبلاگ ها نقش وبلاگ ها را ابزار كار
   .مهمي در ارتقاي فعاليت هاي اطلاعاتي و امنيتي دارند

  شبكه جاسوسي اشلون
اشلون نام اختصاري يك سيستم نظارت جهاني بر ارتباطات بـين المللـي است، پنج كشور امريكا ،انگليس، 

شبكه اشلون . اليا و نيوزلند عضـو ايـن شـبكه عظيم جاسوسي الكترونيكي در جهان هستندكانادا، استر
شـنود همـه وسايل . ارتباطي ، اكتشافي و نظارت، در مدار هاي ثابت دور زمين دارد ماهواره 120حدود 

. شبكه است ارتباطي اعم از انواع تلفن ، فكس ، اينترنت و ايميل در سطح جهـاني جزء مأموريت هاي اين
اين اطلاعـات از .اطلاعات به دست آمده به حافظه مـدرن ترين رايانه هاي قوي در امريكا ارسال مي شود

ايـن واژه ها شامل نام . عبور كرده كه شامل پايگاه داده كلمات كليدي مرتب است» ديكشـنري هاي اشلون«
س آدرس ايميل در اينترنت ، حكم كليـد شماره تلفـن و فك. افراد ،سازمان ها و اصطلاحات ويژه هستند

تجهيـزات ويـژه اشلون قادر است بطور خودكار اطلاعات دريافتي را طبقـه بنـدي و پـردازش . رمـز را دارنـد
سيستم نظارت جهاني بر ارتباطات موسوم به اشلون را آژانس امنيت ملي امريكا  .نموده و گزارش تهيه نماييد

  .اداره مي كند
 در خصوص جنگ رسانه اي) مدظله العالي(مقام معظم رهبرييدگاه د

: در خصوص جنگ رسانه اي دشمن هشدار داده و اعلام نمودند 1397شهريور ماه سال  مقام معظم رهبري
براساس اطلاعاتي كه در اختيار داريم، دستگاه هاي جاسوسي آمريكا و رژيم صهيونيستي با حمايت مالي «

شور ما، تشكيلاتي را براي اين جنگ رسانه اي راه اندازي كرده اند و به طور قارون هاي منطقه اطراف ك
  ».جدي در حال برنامه ريزي و تلاش براي آلوده كردن فضاي تبليغاتي و فكري جامعه هستند

، ترديدي باقي نمي ماند كه بدانيم در حال حاضر در شرايط جنگ ) مدظله العالي(با هشدار فرمانده كل قوا
قرار گرفته ايم و بنابراين بايستي با ابزار و شيوه هاي اين جنگ و راهكارهاي مقابله با آن بيش از  رسانه اي

  .پيش آشنا شويم
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  ؛)قسمت ششم(پدافند غيرعامل و جنگ رسانه

  
  تعريف جنگ رسانه اي

ها، راديو، تلويزيون،  ا اعم از مطبوعات، خبرگزاريه هاي به معني استفاده از توان و ظرفيت رسان جنگ رسانه
اي  با اين شرايط، جنگ رسانه. اينترنت و شبكه هاي پيام رسان مجازي به منظور تضعيف يك كشور است

صورت غيررسمي ادامه داشته و هر كشوري از  تنها جنگي است كه حتي در شرايط صلح نيز بين كشورها به
  .كند گيري مي ا بهرهه هاش از رسان اهداف سياسي حداكثر توان خود براي پيشبرد

  
  ماهيت جنگ رسانه اي

ه شود؛ جنگي كه بر صفحات روزنام اي، جنگي بدون خونريزي، جنگي آرام و جنگ نرم تلقي مي جنگ رسانه
در اين جنگ ملت ها تحت . ا و ميكروفون راديوها، صفحات تلويزيون ها و عدسي دوربين ها جريان دارده

  .گيرند  شديدترين بمباران خبري و رسانه اي قرار مي
  

جنگ رسانه در دو حوزه رفتاري و ساختاري در حال رخداد است و دشمن با واگرايي دروني، واگرايي 
اعتقادي، مديريت احساسات و مديريت ادراكات سعي بر تغيير ماهيت مباحثي همچون شك، يقين، حب و 

اين جنگ در سطوح . چون پلوراليزم و هژموني را در ملت هدف نهادينه كندبغض داشته، تا بتواند مفاهيمي 
متفاوت راهبردي، مياني، عملياتي و تاكتيكي شكل گرفته است و از ابزارهاي متفاوتي همچون انواع رسانه 

نظارت رسانه به كاركردهايي چون . بهره مي برد) …ديداري، نوشتاري، گفتاري، ابزاري، نهادي، فرانهادي و(
، همبستگي و انتقال اطلاعات در زندگي روزمره و همچنين در )توزيع و جمع آوري اطلاعات(بر محيط 

انتقال مفاهيم نيز توانسته نسبت به بقيه ابزارهاي جنگي پيشي بگيرد و مورد توجه جدي جهت بهره برداري 
  .بهتر و مؤثرتر قرار بگيرد

 
. از فرهنگ به شمار مي آيد عملكرد قابل قبولي داشته استجنگ رسانه در فلج سازي راهبردي كه جزيي 

ها از اركان اصلي زيست بشر به حساب مي آيند كه شامل اقدامات و رفتارهاي هر فرد درآن جامعه  فرهنگ
رسانه هاي غربي به صورت كاملاً سازمان يافته در تلاش براي انتقال شيوه هاي فكري فرهنگ نو . مي باشند

انتقال فرهنگي سبب به چالش كشيده شدن هويت در عرصه هاي متفاوت شده است و مي باشند، اين 
هاي بنيادين و ظاهري را به وجود آورده  بحران هويت را در سطوح مختلف به دنبال داشته است و دگرگوني

  .است
اي تحميل از آنجايي كه كشور هاي سلطه جو نمي توانند مستقيم، فرهنگ هاي غربي را به ما القا كنند به ج

ارزش هاي مطلوب خود، مي كوشند از طريق رسانه ها و اقدامات فرهنگي، نظام هنجاري كشور ما را به 
هايي خواهند توانست ارزش هاي خود را در جهان  در قرن بيست و يكم ملت. سمت مطلوب خود تغيير دهند



و به ارتباطات و مفهوم جنگ  گسترش دهند كه حرفي براي گفتن داشته باشند كه به رسانه ها اهميت دهند
براي خنثي سازي جنگ رسانه هم بايد افكار . رسانه همچون مفهومي اساسي در راهبرد خود اهميت دهند

  .عمومي و هم نخبگان تاثير گذار بر شكل گيري افكار عمومي مد نظر قرار گيرند
  
  

  نقش اينترنت در جنگ رسانه اي
اسلامي يافته و در هر  انقلابنظام سلطه عرصه اينترنت را محل تاخت و تاز بر عليه تمامي ارزش هاي 

ر دشمن از چند سال پيش فرصتي سعي دارد از آن براي رسيدن به اهداف خود استفاده كند به همين منظو
با ايجاد زيرساخت هاي مورد نياز و برآورد امكانات و منابع انساني زمينه را براي زمان مورد نظر فراهم 

راه اندازي شبكه هاي سرويس دهنده، شبكه هاي اجتماعي، پايگاه هاي اينترنتي، وبلاگستان ها ، . ساخت
با   جنگ رسانه اي خود عليه نظام جمهوري اسلامي ايراناز جمله اقدامات دشمن در . . . فيلترشكن ها و 

  .استفاده از بستر اينترنت بود
  

  نقش شبكه هاي اجتماعي در جنگ رسانه اي
 "جي كارفانو".است  شبكه هاي اجتماعييكي از مهمترين ابزارهاي جنگ رسانه اي دشمن استفاده از 

آمريكا كه سرهنگ ارتش آمريكا هم است  "هريتج"پژوهشگر ارشد مطالعات امنيت ملي مؤسسه تحقيقاتي 
جتماعي مي توانند فعاليت شبكه هاي ا«: در خصوص كاركرد شبكه هاي اجتماعي چنين عنوان مي كند

  ».هاي اعتراض آميز را سازماندهي كرده و در اطلاع رساني رويدادها نقش آفريني نمايند
  

  كاركردهاي شبكه هاي اجتماعي در جنگ رسانه اي
اي ه هامكان سلب حاكميت سياسي، امنيتي، اقتصادي و قضائي كشور بر شهروندان، امكان استفاده گرو

هاي ميداني،  اي اجتماعي جهت راهبري عملياته هد انقلاب از پوشش امنيتي شبكتروريستي، معاند و ض
هاي جامعه اسلامي ايراني، امكان ترويج مفاسد اخلاقي،  امكان راهبري افكار عمومي و تغيير هويت و ارزش

با رساني عمومي و رسمي كشور  الگوهاي مصرف، ترويج سبك زندگي غربي، امكان اختلال در فرايند اطلاع
هاي رواني، ترويج ياس و ناكارآمدي نظام در سطح  سازي عمليات امكان پياده... انتشار اخبار كذب، محرمانه و 

هاي قومي، اختلافات  هاي شهري و امكان تشديد درگيري عموم جامعه، مكان راهبري و مديريت شورش
ه كاركردهاي شبكه هاي اجتماعي با نفوذ خبري را مي توان از جمل... استاني بر سر مسائلي همچون آب و 

  .در جنگ رسانه اي برشمرد
  

  راه اندازي شهروند خبرنگارها
اين خبرنگاران كه عمدتاً غير حرفه اي . يكي از ابزارهاي جنگ رسانه اي استفاده از شهروند خبرنگاران است

رستند تا به صورت هستند گزارش ها، تصاوير، فيلم ها و اطلاعات خود را به سايت هاي خبري مشهور مي ف



اين سايت ها هم با ايجاد ظرفيت هايي، فضا را براي فعاليت مخالفان مهيا . حرفه اي ويرايش و تدوين شوند
  .مي كنند

برخي از خبرنگاران از قبل  98و آبان  88براساس اطلاعات به دست آمده در ناآرامي هاي فتنه سال 
خبر،گزارش، عكس و فيلم تهيه و به سايت ها و شبكه شناسايي شده و وصل شده بودند و به صورت مستمر 

تعداد زيادي از آنها از . هاي معاند ارسال مي كردند و در قبال اين فعاليت ها نيز دستمزد دريافت مي كردند
. بين افراد معترض، معاند، مخالف بصورت تحريك شده اقدام به فعاليت هاي غير حرفه اي خبري مي كردند

، تحريك احساسات، افزايش شايعات، ايجاد ترديد و در نوع خودش  اغتشاشاتبه تشديد  اين اقدامات منجر
» ميدان نبرد اينترنتي«وان برخي از اين گونه فعاليت ها به عن. دلگرمي عوامل دست اندر كار دشمن مي شد

  .ياد كردند
  

  مهمترين اقدامات جنگ رسانه اي دشمن
برخي از مهمترين اقداماتي كه دشمن در جنگ رسانه اي عليه نظام جمهوري اسلامي انجام داده مي توان به 

ه اي و ارائه تصويري سياه و نامطلوب از كشور و اداره آن در اذهان مردم با استفاده از تكنيك هاي رسان
ها  اي موجه و دلسوز كشور با انواع و اقسام تهمته هتاكتيك هاي اقناع سازي، تخريب و ترور شخصيت چهر

  .سازي ملت از انقلاب عليه حكومت فاسد پهلوي اشاره كرد ها، تحريف گذشته با هدف پشيمان و برچسب
سازي براي  نهادهاي انقلابي، زمينهاي مختلف از مردم در مقابل نظام و ه هافكني و قرار دادن گرو اختلاف

اي ميانبر و ه ههاي منحرف كننده در قالب را حل نافرماني هاي مدني و ايجاد آشوب و شورش، ارائه راه
الوصول به نخبگان و افراد نفوذي خود، به منظور منحرف كردن مسير انقلاب و كشور را مي توان از  سهل

  .ه مردم ايران دانستديگر اقدامات دشمن در جنگ رسانه اي علي
  
  
 


